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IL CONFRONTO

a montagna come ri-
sorsa e rifugio di so-
brieta e sicurezza con-
tro lasocieta edonista
dei consumi di massa.
Giuseppe De Rita, sociologo,
saggista, editorialista e presi-
dente del Censis, istituto di ri-
cerca che ha contribuito a fon-
dare nel 1964, si schiera contro
«l'ideologia secondo cui la mon-
tagna e destinata a spopolarsi»
ene ha parlato insieme al diret-
tore de L’Adige Pierangelo Gio-
vanetti nell'incontro “50 anni
di ricerche Censis con la mon-
tagnanel cuore”, che si & tenuto
ieri mattina presso l'aula Ke-
ssler della Facolta di Sociologia.
1l confronto, introdotto dal pre-
sidente del Film Festival Rober-
to De Martin, & partito dalla
montagna e si & esteso alla so-
cietaintera, toccando i temi del-
I’economia e della politica.
Le aree montane hanno vissuto
la loro grande crisi negli anni
in cui invece il resto d’Italia
esprimeva il furore del boom
economico: nel tempo oltre un
milione di persone ha lasciato
i paesi in quota per spostarsi
in pianura, diventata baricentro
di sviluppo e formazione delle
classi dirigenti. Nuovi dati pero
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Il sociologo De Rita contro il mito del declino delle aree montane

«Montagna, risposta al virtuale»

sovvertono I'immaginario di una
montagna in declino, mostrando
I'inversione di tendenza registra-
ta nel decennio 2004-2014 con
la popolazione salita dell’1,3%,
I'incidenza delle imprese oltre
la media nazionale, una percen-
tuale dei laureati di poco infe-
riore al resto d’Italia e un pro-
dotto in linea rispetto agli abi-
tanti che oggi sono 11 milioni.

«Cosahareso forte lamontagna
proprio nel decennio della grave
crisi?» ha chiesto Giovanetti dia-
logando con De Rita di fronte a
una platea composta da volti no-
ti, dal sindaco Alessandro An-
dreatta al giudice Carlo Ancora
per la Sat. «Tra gli anni ‘60 e fino
al 2003 la dimensione della sog-

gettivita ha dominato mettendo
al centro il singolo e i suoi diritti.
E stata una stagione individua-
lista, che ha fatto grande il Paese
ma ha prodotto edonismo e con-
sumismo, - ha detto De Rita - fino
agli anni 2000. Allora la crisi, rea-
le o percepita, ha provocato la
reazione dello scheletro conta-
dino della cultura italiana, ossia
una svolta sobria, di moderazio-
ne». E cosilamontagna & passa-
ta da realta marginalizzata e
ignorata dalle classi dirigenti an-
che politiche, formatesi nelle cit-
ta, «l resto, rispetto alla pianu-
ra», ad incarnare la voglia di per-
seguire una vita sobria e non me-
diatizzata. Perché, secondo De
Rita, «& in arrivo una stanchezza

del virtuale, la nostra societa
che é figlia dell’edonismo di cui
inizia a essere stanca. Il futuro
& fatto di soggetti - ha spiegato
il sociologo - e con facebook e
i talk show questi si consuma-
no».

1l domani riproporra i confini
che oggi sono superati: «Le so-
cieta occidentali chiedono si-
curezza, e la montagna con i
suoi confini & in grado di offrir-
lan.

Giovanetti ha poi proposto i te-
mi della politica e dei brand,
con i quali si promuove la mon-
tagna. «Una tragedia! - ha com-
mentato De Rita citando il caso
di Courmayer, entrata nell'im-
maginario come una piccola St.
Moritz - Fare brand significa
chiudersi in una realta immagi-
nata lontano dal vero. Meglio
sarebbe se le zone di montagna
entrassero dei processi, nelle
filiere come I’enogastronomia
e i distretti, portando la sua
identita». E infine, un consiglio
che lancia all'ltalia ed estende
alla «gente di montagnan,di cui
sente di far parte: «<Abbiamo bi-
sogno di nuovi scopi contro il
rancore che rompe le relazioni.
E anche la montagna dovra por-
sene di nuovi». C.T.



