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Mobilità dolce, piste decongestionate 
<< _ • smo trentino più sostenibile>> 
Le strategie illustrate a 1\filru10 ad f\preski. Battaiola: sviluppo equilibrato e responsalJile 

TRENTO Destagionaliz2ata e in ­
terconnessa: .-Iva per 365 
giorni ranno. Così il Trentino 
immagina la montagoa del 
fllluro. Così proV8 a costruirla 
passo dopo passo, tra proget -
ti cli mobilità sostenibile, cti ­
gHalizzazione e nu<We (omle 
infrastrutture. 

AD'e-."t?Oto nazionale «Apre­
s ld -llfountain Show,. cli ll1ìla ­
no. Il tema è stato proprio 
questo: la montagna del futu ­
ro .  E in Italia non si può parla ­
re cli montagna sel\7.3 parlare 
cli TrenLìno, rappresentato 
isLìtuzionaJ,nente dall'asses­
sore pro,0inciale al turismo 
Roberto Failoni, inter,enlllo 
in un pane! dedicato apposi­
tamente al territorio. «Pro­
mU0\1aJno un·idea cli monta ­
gna accessibile e attrauiva 
365 giorni l'anno, con offerte 
che, oltre allo sci, valori22'.ano 
anche l e  "belle stagioni". 
L'obietti,'O -ha proseguito 
rassessore -è uscire dai ca ­
oonicl periodi turlstlcl e crea ­
re nu01--e opportunità per re ­
sidenti, Imprese e ospiti». Pa ­
role in sintonia con quelle del 
ministro del turismo, Daniela 
Santanchè, che aprendo 
l 'Apresld-J\1ountain Show ha 
ricordato come da montagna 
oon possa vivere solo cli turi ­
smo bianco, ma debba aprirsi 
a un'oUerta cli esperieme p er  
tlllto ranno,.. Se per Santan­
chè «è prioritario nùgllorare i 
colleg,unenLì per rendere le  
montagne italiane sempre 
più competitive», f.ailoni ha
fallo i l  punto sulle infrastrut-

ture trentine, elle, come ha 
spiegato, «non de-.'Ono essere 
viste solo come strumenti per 
lo sci, ma come elementi che 
tengono vl\,a la montagna 
tuuo ranno». In questa dire­
zione ,'3 il progetto cli collega­
mento era San lltartino cli ca ­

strozza e Passo Rolle, pensato 
per decongestionare Il traffi ­
co e ,,alorlu.are l'area del par ­
c o  naturale Pane.-egglo-Pale 
di San MarLìno. In questa d i ­
rezione ,,a andie la futura f u -
1llvla Trento-Monte Bo11done, 
considerata da Failonl un'Oj)­
portuni tà unica per Il turi-

smo, ma anche per migliora­
re la qualità della ,•lta dei resl ­
dentL un-idea die richiama le 
parole del sindaco cli Trento 
Franco laJleseUl, che ave,l3 
definito l'inlpianto «n<>n per i 
turisti ma anche per i turisti, 
non per lo sci ma and1e per lo 
sci»: una sintesi dello stesso 
egul!J'brio in,0ocato da  Failo­
nl, tra sviluppo, sostenihilità 
e vita quotidiana in monta­
gna 

Per Illustrare un esempio 
concreto cli come infrastrut­
ture e destagionalJZ2321one 
possano andare cli pari passo, 

Il direttore deJJ'37Jenda per Il 
turisn10 Dolomiti Paganella, 
Luca D'Angelo, ha Illustrato Il 
risultato del rlposlzio11amen­
to straleglco deJJa telecabina 
Moh-eno-Pradel, cli 1>roprletà 
cli Trentino sviluppo: un im­
pianto passato da  uso pre-'3-
lenteme.nte inYernale a vola­
oo del turismo estivo, con un 
Incremento del 30"' del pas­
saggi. 

Innovazione e. sostenil>ilità 
passano and1e dai tenitori e
dalla ctigitallzza2ione. In V3l 
cli f.a<:.,;a sono stati implemen­
tati sL'ltemi avall7.3ti cli moni -

Verso il futuro 

Nel tondo. da sinistra. Albert

Ballardini. Roberto f ailooi

e Giovami Battaiola

Accanto, il Trentino Mountain

Talle a Milano 

torsggio dei aussi turistici, 
che migliorano la ge.sLìone 
dei .-isitatori e riducono l 'hn ­
patto ambientale. Con obiet ­
u,,1 analoghi, nella siderea cli 
llladonna di carnpiglio un  
progeuo IIIÌr.! a ottimizzare i 
aussl cli sciatori, riducendo la 
congestione sulle piste e ,ni ­
gliorando la qualità comples­
siva deU-esperieM.a in quota. 
«.l11Jrastrutture intelligenti, 
sostenil>ill e ctigitall27.are., ha 
ribadito Alberi Ballarclini, vi­
cepresidente cli Trentino svi ­
luppo, «sono la chiave per 
una montagna che resll viva, 

connessa e artratUva tuuo 
ranno». 

Nel frattempo, una rile�a­
zione di No10 sondaggi per 
Trentino marketing, cti -
most ra che il 571<> dei 
trentini ritiene che la 
crescita dei Oussi turi­
stici abbia portato più 
Vdlltaggi che svantag­
gi. Se quasi n 700,, dei 

residenti considera Il 
rurlsmo in,·en1ale una 

risorsa da valorlu.are, Il 
50,. è invece ra,•orevole 

alla I'P3Jizzaziooe cli nuovJ 
impianti. Le Oli,npiadi cli 

Milano Cortina 2026 vengono 
vis Le come un ·occaslo.ne dl 
sviluppo: oltre Il 70'"degli i n ­
terpellati giudica l'evento c o ­
me un'opportunità per taffor ­
zare rinlmagine internazio­
nale. del territorio e attrarre 
ouo,ri invesùmen.ti. 

U turismo, insomma. non è 
visto con ctiffidell7.3 dai tren ­
tini, ma come una risorsa da 
gestire con equilibrio e r e ­
sponsabilità. Ne è consape-.o­
le Gio,'80ni Battaiola, presi­
dente cli Trentino marketing, 
d1e ha a((ermato: «La nostra 
strategia per i prossimi anni 
si fonda su un principio sem ­
plice nta ambizioso: w10 svi ­
luppo equilibrato, dist intivo e
responsabile del turismo co­
me. motore cli benessere con ­
diviso. D Trentino -ha con ­
cluso Battaiola -.-noie es.­
re un laboratorio alpino cli t u ­
rlsnm». 

Lorenzo Padoan 


