
Il pollo fritto sbatte sulle Dolomiti 
Kfc ridin1ensiona il progetto: nessun punto vendita. Nei locali Super G solo alctmi prodotti 
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asslstla1110 
conte111poraneam 
ente a 

w1 'accelerazione 
straordinaria 
dell'innova2ione tecnologica 
e a una regre.�sione lenta ma 
contlnua sul fronte del 
costume e degli stili di 9ita. 
Sembra qua�i che, di fronte a 
w1 progresso non prlvodl 
aspeltl 111inacciosl (essendo 
noi inca1)3ci di controllarlo 
completamente, poiché 
l'ìntelllgen?.a atllflciale ha 
dimosLrato di saper agire 
autonomamente), la oostra 
re:YL.ione sia di tornare al 
cliché di un 1)3ssato 
rassicurante o comwique 
co119e11ien1e per chi ha più 
potere. Pensiamo ad esempio 
alla sfera della sessualità: gli 
spazi faticosamente 
conqulstatl 1ier a111pliare la 
libertà delle scelte individuali 
1>engono via via erosi nel 
nome dei valori t.radizionaU. 
Oppure al mondo economico 
dove, dopo a9er nùoato pe?.20 
per pe220 le tutele dei 
Ia1,oratoci e limato 
cinicamente i compensi, 
regisLria1110 l'awnento di casi 
di caporalato e sfruuamento, 
se non di schiavismo, persino 
in una regione come la nostra 
che si pensava ligia alle 
regole. Llio presa alla 
lontana, e me ne scuso� per 
evidenziare che1 

contrariamente alle 
ap1)ate112e, la scelta di portare 
sulle piste da sei di Madoruia 
di Campigllo una catena 
americana di last lood 
rappresenta un damoroso 
1)3sso indieLtO della politica
turistlca locale.

continua a pagina 2 

Pollo fritto a bordo pista, Klc, il colosso sta­
tunitense del fast lood, la marcia indietro an­
che a Madonna di Campiglio, dopo il dieu-o­
Cront a Cortina d'Ampezzo. Super G, la catena 
italiana di mountaincluh ramosa per gli aprè,;­
ski, spiega che ,,come per il SuperG di Cortina 
anche nel Super G di Madoona di Crunpigllo 
non è prevista la realizzazione di un nuovo 
punto vendita monomarca. SuperG continue­
rà a proporre la propria ristora1Jone Itallruia di 
qual.ità a marchio "Meraviglioso" e l'esperien­
?.a après-skl pomeridiana, mantenendo la plu­
ralilà e la varietà della propria offerta,,. Con 
un'importante precisazione: «La struttw-a 
conserverà integralmente le proprie caratteri­
stlche estetiche e la propria identità, in conti­
nuità con il modello di ospital.ità clie contrad­
dL�lingue ìl brand». Dwlque, come a Cortina 
d'Ampezzo, nessuna personaU22azione degli 
spazi esterni da pa,te del colosso americru,o 
del last lood. a pagina 2 lalenti
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